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ﬂnformacje o Gdansku
Nazwa: Gdansk
Kraj: Polska
Zaludnienie: 456,000 mieszkancow

Wielcosé: 262 km?

Procentowy udziat poszczegdlnych grup
uzytkownikoéw ruchu drogowego:

Piesi: 20%
Samochody: 39%
Topografia: duze zréznicowanie terenu

Potozony na potudniowym brzegu Battyku Gdansk jest najwiekszym miastem w regionie Pomorza. To

~

Ruch rowerowy: 4%

Transport publiczny: 37%

ponad 1000-letnie miasto jest tetnigcym zyciem osrodkiem kultury, nauki i biznesu oraz popularj

destynacja turystyczna.

Kampania SWITCH w Gdansku

Dlaczego warto wzigé udziat w kampanii
SWITCH?

Wspierana przez grono ekspertéw z dziedziny aktywnych
podrézy/mobilnosci  aktywnej, ochrony  zdrowia i
$rodowiska, gdanska kampania SWITCH oferuje nowa
perspektywe i niestandardowe rozwigzania dla
problematyki, zdrowia, jakosci zycia i transportu w miescie.
Projekt zamierza pozytywnie zainspirowaé zaréwno
indywidualnych mieszkancéw, jak i cate spotecznosci szkolne

do $wiadomych i bardziej aktywnych  wyboréw
transportowych.

Specyfika i wyjgtkowosé kampanii SWITCH lezy w uwaznie
dobranej kompozycji jej poszczegélnych elementéw:
przetomowego momentu, efektu grupowego,
spersonalizowanego podejscia, potgczenia elementow

edukacyjnych z zabawag.

Czas przeprowadzenia kampanii: poczatek roku szkolnego
wydaje sie by¢ optymalnym czasem dla wprowadzenia
nowych nawykéw transportowych dla spotecznosci
szkolnych.

Grupa docelowa: kampania zaadresowana jest do calej
spotecznosci szkolnej co bedzie zZrédiem dodatkowej
motywacji dla jej uczestnikéw i zapewni efekt synergii.

Charakter przekazu: wszystkie informacje zostang
zaprezentowane w sposéb atrakcyjny i dostosowany dla
danej grupy wiekowej. Potgczenie czesci informacyjnej z
elementami gry pozwoli na utrzymanie entuzjazmu
uczestnikéw kampanii na wysokim poziomie.

Grupy docelowe i rekrutacja uczestnikéw
kampanii SWITCH

Gdanska kampania SWITCH skierowana jest do spotecznosci
lokalnych trzech szkot podstawowych: SP nrl, SP nr 2 oraz
Pozytywnej Szkoty Podstawowej. Grupa docelowa, liczaca
ponad 2000 oséb ztozona jest z uczniéw, rodzicéw i
kadry pedagogicznej.

Coraz powszechniejszym zjawiskiem jest podwozenie
dzieci do szkoty samochodami. Rodzice w drodze do pracy
odwozg dzieci pod samg brame szkoty. Te stosunkowo
nowe nawyki transportowe sg powaznym wyzwaniem dla
wielu szkét. Kampania SWITCH zamierza przyczynié¢ sie do
rozwigzania tego problemu oraz do podniesienia jakosc
zycia zaréwno

jej uczestnikéw, jak i lokalnych spotecznosci.

Kampania wystartuje na poczatku wrzesnia 2015 r.
Rozpoczecie kampanii réwnoczesnie z nowym rokiem
szkolnym ma kluczowe znaczenie. Taka synchronizacja
harmonogramoéw utatwia wprowadzenie nowych nawykoéow
transportowych dla catej spotecznosci szkolnej. Kampania
oferuje wszystkim jej uczestnikom mozliwos¢ otrzymania
wsparcia celem zastgpienia podrézy samochodowych na
niewielkich dystansach, na bardziej aktywne, zdrowe i
ekologiczne. Te spersonalizowane podejscie bedzie
uzupetnione przez trwajacg miesigc rywalizacje pod
nazwg ,Bitwa na kilometry”, ktéra polegac¢ bedzie
na pokonaniu jak najwiekszego dystansu w
sposéb aktywny przez druzyny zaangazo-
wanych w kampanie szkét.
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Harmonogram aktywnosci

Rejestracja uczestnikdéw & pierwsza tura ankiet
1-14 wrzes$nia 2015

Wszyscy uczestnicy kampanii: uczniowie, rodzice i grono
nauczycielskie, bedg zaproszeni do aktywnego udziatu.
Osoby petnoletnie zostang poproszone o samodzielng
rejestracje oraz o wypetnienie pierwszej ankiety dotyczacej
wyboréw i nawykéw transport-owych.

Segmentacja i karta wyboru
Wrzesien 2015

Osoby, ktore wypetnig kwestionariusz ankiety zostang
podzielone na 4 grupy. Grupa, ktéra wykaze
zainteresowanie tematykag aktywnych podrézy bedzie miata
mozliwos¢ zaméwienia bezptatnych materiatow
informacyjnych oraz atrakcyjnych akcesoriéw
zachecajacych do zmian nawykoéw transportowych. Oferta
bedzie obejmowac:

- Mapy okolic szkoét biorgcych udziat w kampanii, za-
wierajace informacje za temat tras rowerowych, stref
ruchu uspokojonego oraz czytnikéw ,Bitwy na kilometry”,
- Mape rowerowg Gdanska,

- Broszury informacyjne na temat korzysci wynika-jacych
z aktywnych podrozy i aktywnego stylu zycia. Broszury
bedg dostosowane do grupy wiekowej odbi-orcéw, tj.
odmienne broszury dla dzieci i dorostych,

- Akcesoria dla pieszych i rowerzystow,

- Mozliwos¢ konsultacji telefonicznej lub mailowej na temat
planéw podroézy

“Bitwa na Kilometry” — miedzyszkolna rywalizacja
wrzesien-pazdziernik 2015

Scenariusz ,Bitwy na kilometry” oparty jest na modelu
kampanii brytyjskiej agencji Intelligent Health ,Beat the
Street”, ktéra dostarczy system kart i czytnikéw RFID.
System pozwala na zliczenie ‘pieszych’ i ‘rowerowych’
kilometréw pokonanych w drodze do szkoty, lub w jej
okolicach. Szkoty bedg miaty za zadanie pokona¢ dystans
ponad 40 tysiecy kilometréw, a przewidziane liczne
nagrody jeszcze bardziej uatrakcyjnig atmosfere kampanii.

Kontakt:

City of Gdansk
Urzad Miejski w Gdansku,
Nowe Ogrody 8/12, 80-803 Gdarsk

Wiecej informacji na www.switchtravel.eu
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Monika Evini:

National Institute
of Public Health

Ewaluacja zachowan transportowych po

zakonczeniu kampanii.
October 2015 — March 2016

Od razu po zakonczeniu kampanii , w drugiej potowie
pazdziernika 2015 r, oraz w marcu 2016 przeprowadzone
zostang kolejne edycje badan ankietowych celem
ewaluacji wptywu kampanii SWITCH na wybory i nawyki
transportowe jej uczestnikow.

Planowane rezultaty

SWITCH proponuje program oparty na prostym i
zrozumiatym scenariuszu motywujgcym mieszkancow
miast do wprowadzenia aktywnych podrozy w grafik
codziennego zycia. Spersonalizowana oferta w potaczeniu
z gra-rywalizacjg w postaci ,Bitwy na kilometry” oraz
elementami informacyjno-edukacyjnymi ma szybko i
skutecznie zacheci¢ grupy docelowe do aktywnych
podrozy.

W skutek realizacji spodziewany jest 10% spadek indywi-
dualnych podrézy zmotoryzowanych (oraz graniczenie
emisji spalin) wsrdéd dorostych uczestnikéw kampanii na
rzecz podrozy aktywnych, tj. pieszych i rowerowych.

Zaangazowanie catych spotecznosci szkolnych w zmiane
(SWITCH) nawykéw transportowych zaowocuje w realny
i dtugoterminowy wzrost jakosci zycia uczestnikéw
kampanii oraz lokalnych mieszkancéw.

Monika.evini@gdansk.gda.pl
+48 58 5268089

Grzegorz Krajewski: Grzegorz.krajewski@gdansk.gda.pl

+48 58 526 8089
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Projekt wspéffinansowany
z programu Unii Europejskiej ,Inteligentna
Energia dla Europy”

Autorzy ponoszg petng odpowiedzialno$¢ za tres¢ niniejszej informator. Tres¢ ta niekoniecznie odzwierciedla stanowisko Unii Europejskiej. EASME
ani Komisja Europejska nie ponosza odpowiedzialnosci za wykorzystanie informacji zawartych w tych tresciach.
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