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Zwolle
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Zwolle, “Cycle City 2014"
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wij presenteren u...

Parking policy 2016-2020: How 

can parking contribute to a 

liveable a city?



Evolution of 

parking policy
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Basic elements of parking in 

Zwolle
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• Protect living conditions

• Use the excisting parking space clever

• Pricing

• Building



Pilot Area Mobility and parking plan

1. Together with local partners

2. What is the excisting situation?

3. What are your ambitions for the future?

4. What kind of mobility concept is needed.

5. Action and budget
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Monitoring is crucial

Grote 
dynamiek 

(veranderen
de trends en 
ontwikkeling

en)

Behoefte 
aan meer 
maatwerk/ 
experiment

en

Meer en 
betere 
data

Doelmatig 
omgaan met 

middelen
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Resultaten



van Ittersustraat 



Oudere kleinere woningen

Kleinere tuinen/bergingen

Karakteristiek, variatie

Veel voorzieningen

Vlak bij binnenstad

Openbare ruimte als verlengstuk

Nieuwe ruimere woningen

Grotere tuinen

Parkeren goedkoop voor de deur

Voorzieningen op afstand

Dicht bij de snelweg

Recreatie in prive domein

Assendorp Nieuwbouwwijk



Wat voor wijk 

wil je zijn?

‘Quality of life’ 

Bereikbaar 

Veilig

Divers

Groen

Aantrekkelijk





Why a new approach?

• Limitation of Regulation

• Lack of parking space

• More cars

• Lack of space for kids and trees

• Lack of accesability for firemen



2. Inspire’

3. ‘What does it cost’1. Where are the opportunities’
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Doel en werkwijze

stakeholders buurt- en straatniveau

Tweede ronde info ophalen  



Groenestraat Blokstraat, 35 deelnemers, 14 vrijwilligers voor vervolg
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Resultaten en verbindingen











1. Marketing as a tool to influence

parking behaviour works only if the key

stake holders are committed too

2. Users can be motivated to change 

there behaviour with financial incentives 

3. People in neighbourhoods can only

be motivated to park there vehicle 

further away if they see the benefits in 

their street.
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